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. PROGRAMMATION



PROGAMMATION
Processus d’élaboration

Un objectif constant:

ORIGINE DES PROGRAMMATION

L’exigence artistique et la diversité des disciplines
pour tous les publics, des plus jeunes aux séniors, avec des
croisements intergénérationnels ol

0 presqu
Presqu'ile de Crozon
Aulne Maritime

1. Artistes professionnels locaux
Une priorité, notamment pour le soutien a la création

2. Partenariats avec les Acteurs culturels locaux
Associations de programmation

3. Partenariats avec les acteurs culturels du Finistéere
Institutionnels, producteurs, homologues... @ Local CCPCAM 35%

B Finistere hors CCPCAM 8%
M Bretagne hors Finistere 16%
O National 27%

4. Pratiques amateurs
Pratiques artistiques amateurs et scolaires en scene

5. Evénements hors champ culturel @ International 14%
Forum, réunions publiques...



Nombre d’évenements par saison

Nombre Nombre 30 o
d'événem de levers Dont hors 74
ents de culture
différents  rideaux /70 56
59 == S 60
Inauguration 17 16 60 - = S - - 56
S0 49
2021/2022 hors ” e 50 ~ _—_— - —- - - -
inauguration
40
W sy
30
2022/2023 66 76 12
20
12 11 12
2023/2024 | 50 60 11 10 e
2024/2025 0
Total 2021/2022 2022/2023 2023/2024 2024/2025
général
= «=Nombre d'événements différents e====Nombre de levers derideaux =:----:- Dont hors culture
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Répartition de la programmation par type de discipline

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

6%

Musique
34%

4%

Spectacle vivant
34%

Conférences

Hors culture

(événements interservices, voeux,
réunions publiques, locations,...)

W Répartition par
discipline en
fonction du
nombre
d'événements

m Séances
scolaires

Amateurs
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Il. FREQUENTATION



FREQUENTATION
Nombre de spectateurs et taux

Typologie
d’événements

Concerts
debout

Semi-debout
dansant

Assis

Rappel des
JAUGES

(o [}
référence

640

320

280

(sauf demandes
de réductions
par les artistes)

20000
18000 17750
16000 15140
14000
12000 11331 11631 10906
10000 ~§§‘"“‘--___9409 73%
8000 5513 158
6000
4000 64% o2%
2000

0

2021/2022 2022/2023 2023/2024 2024/2025

—Nombre de spectateurs

—Jauge



Croisement nombre de spectateurs et
d’évenements par saison
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2021/2022

9409

2022/2023

—VLevers de rideaux

2023/2024 2024/2025

—Nombre de spectateurs
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Origine des spectateurs

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

29160
(Crozon - Lanvéoc)

29570
(Camaret,
Roscanvel)

21/22

29560
(Telgruc, Argol,
Landévennec)

W 22/23

29590
(Aulne maritime)

W 23/24

Autre

W 24/25

Absence de codes
postaux



Taux de frequentation par type de discipline

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%
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10%

0%

88%

77% 79%

62%

16088 18045

90%

Musique Spectacle vivant Scolaires

Taux de fréquentation depuis l'ouverture

W Taux de fréquentation en 2024/2025

87%

47%

45%

2970

Amateurs Conférences

Nombre de spectateurs depuis 'ouverture

20000

18000

16000

14000

12000

10000

8000

6000

4000

2000



Fréquentations scolaires et ALSH

Nombre de venues par année scolaire

TOTAL Primaires TOTAL Colleges -
Lycées

W21/22 mW22/23 m23/24

TOTAL ALSH

24/25

SCOLAIRES

e Importance de la médiation

e !Vigilance pour les colleges : la
fragilité du dispositif ADAGE
(Pass’Culture)

e Besoin de diversité et divertissement
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I1l. FINANCES



Recettes de billetterie

80000 €

70000 €

60 000 €

50000 €

40000 €

30000 €

20000 €

11531

42 580 €

2021/2022

60076 €

9;::=::::::::::§%13

2022/2023

—Recettes de Billetterie

53 092

/5817€

2023/2024

7899

2024/2025

14000
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10000

8000

6000

4000

2000

—Nombre de spectateurs

Répartition des recettes en
fonction des modes de vente
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& ) o
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Perspectives : élargir les horaires d’ouverture,
développer les points de vente (Super U du
Faou, Leclerc Chateaulin, Kaniri,...)
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Répartition des dépenses de programmation

100 000 €
w
80000 € = ©
:
60 000 € )
W W
N () <t
N w 0 W w ) w
40 000 € 5w & 5w o 5 3 - o
w ™ 00 — (o} - ™ (O} g o
L0 o 3 N w 9 0 ™
20 000 € o - 3 @ > o
m T
(o]
oe | = = O
2021/2022 2022/2023 2023/2024 2024/2025

W Artistique (dont droits d'auteurs) B Logistique Technique Communication
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Amethyste : recettes

80000 €

70000 €

60000 €

50000€

40000 €

30000 €

20000 €

10000 €

0€

__--"T75817€
__--="" e0076€ I
Jrtilay 53092 €
42580 €
10981 € 11aa0e 12574 €
€6 666 -—E5-668 €0
2021/2022 2022/2023 2023/2024 2024/2025

=== Recettes de Billetterie

Autres recettes liées a la programmation : Subvention département, locations, jumelage

Subvention CTG: soutien au poste de coordination
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Ameéthyste : dépenses

€160 000

€140 000

€120 000

€100 000

€80 000

€60 000

€40 000

€20 000

€0

€146 961
€130 754
€117 385
€108 248
— €97 365 €97 184
€32395 __--=""
2022 2023 2024

- = Charges de fonctionnement : énergies, entretiens, ménage,...

—Ressources humaines
Dépenses de programmation

€125 527

2024-2025
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V. QSSE Qualité, Sécurité,
Santeé, Environnement, Energie



QUALITE, SECURITE et BATIMENT

QSE

BATIMENT

ENVIRONNEMENT

e Sécurité : protocole
opérationnel ajusté
a l’activité, validé
par le SDIS

* Procédures de
travail rédigées

e Indicateurs QSE
mis en place
notamment pour
’énergie

e Veille et
amélioration
continues

e Problemes
d’infiltrations d’eau
depuis la livraison

* Probleme de
peinture en facade

e Perspective :
valorisation de
’espace billetterie

* Bonne gestion
energéetique du
batiment

* Panneaux
photovoltaiques :
puissance 35 kWc

e Récupérateur d’eau
pour stockage
incendie

MOYENS
TECHNIQUES

e |nvestissement en
son et lumiére afin
de réduire les colts
de location.
Rentabilisation
estimée a 6,5 ans.

e Avenir : suivi des
évolutions
techniques,
maintenance




V. COMMUNICATION

Agendas

e 8 éditions en 4 ans,

e Coordination CENTRE
CULTUREL et ACTEURS
CULTURELS du territoire

e 5000 exemplaires chacun

3 types de campagnes de
communication

Light 85€, normale 167€ ou
renforcée 234€

Pour différents niveaux de :

o impressions de tracts et
affiches,

o achats de publicités,

o publications sponsorisées
sur les réseaux,

o campagnes d’affichage....
o Jeux concours

Communication numérique

e Site internet
e Teasers

e Communication via Uoffice
du tourisme

e Intramuros

e Réseaux facebook (1900
followers), instagram (839)

* Newsletters
e Teasers
e Plateformes de partage




VI. RAYONNEMENT ET PERSPECTIVES

MEDIATION, ACTIONS CULTURELLES et

ACCOMPAGNEMENT ENJEUX
e Accompagnhement des artistes et eGarder une tarification accessible
acteurs culturels eToucher les jeunes
* Actions culturelles envers les eToucher davantage ’Aulne maritime
scolaires eLe remplissage des grandes formes
e Médiation envers les publics : accueils concerts debout

des EHPAD, présentations
décentralisées de la programmation

eContinuer d’affirmer et développer
les partenariats de programmation

ePoursuivre la veille et 'amélioration
continues pour une bonne gestion et
optimisation du batiment, du
matériel et de ’accueil
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