
Réunion du 24/02/2025
Communauté de communes 

de la Presqu’île de Crozon Aulne Maritime



La destination touristique Brest terres océanes …



Le tourisme sur Brest terres océanes 
   en quelques chiffres …



GOUVERNANCE :

• Conseil d’administration : 26 administrateurs (2 élus de la CCPCAM)

• Membres fondateurs : 7 EPCI, 3 organisations de professionnels et 4 
opérateurs touristiques (en cours : l’aéroport, la SNCF et l’UMIH29)

LES MISSIONS DU GIP :
• Organisation et développement de l’offre touristique
• Accompagnement des socio professionnels (hors RCS)
• Promotion et communication de la destination

Les missions et le fonctionnement 
 du GIP Brest terres océanes



▪ D’augmenter ensemble la fréquentation touristique de manière 
raisonnée et étalée

▪ De développer et de promouvoir collectivement une image 
touristique forte

▪ De continuer à mobiliser et à fédérer l’ensemble des acteurs de la 
filière touristique

Les objectifs partagés de la stratégie de la Destination 



La stratégie 2022-2026



Développer l’itinérance douce»

FAVORISER LA CIRCULATION ET LA CONSOMMATION 
DES VISITEURS DANS CE BOUT DU MONDE PRESERVÉ
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Développer l’itinérance douce»

➢ TRAIL
Mise en place d’un Espace Trail à l’échelle de la destination
- 26 circuits promus sur https://finistrail.bzh/fr/activites (dont 3 sur la CCPCAM)
- Territoires à venir (2025) : BM / CCPCP / CAPLD

➢ PÔLES DE SERVICE MULTIPRATIQUE
     - 7 pôles réalisés à date
     - En cours de finalisation : Tal ar Groas (commune de Crozon) 

https://finistrail.bzh/fr/activites


Développer l’itinérance douce»

➢ TRAIL / ITINERANCE DOUCE – Communication
• 2023 : accueil du bloggeur randonneur Grégory Rohart sur le GR®34 (Tour de la 

presqu’île)
• 2024 : communiqué de presse local mis à jour (contribution GIP) pour conférence de 

presse porté par l’OT - Reportage photos - Intégration des circuits au site Finistrail.bzh 
- Promotion des circuits et des courses sur les réseaux sociaux – Présence au salon 
des Templiers (trail)

• 2025 : présence au salon des randonneurs de Lyon



Développer l’itinérance douce»

2025 - AMI « Développer une offre d’hébergements touristiques à la nuitée à 
destination des itinérants » 

AMI faisant suite à l’étude de programmation pour le développement d’hébergements 
insolites à l’échelle de la rade de Brest

3 types de projets peuvent être accompagnés :
• Les hébergements d’exception 
• Les Relais-étape
• Les cabanes-étape

Financement à hauteur de 50% des dépenses éligibles 
Montant maximal des dépenses subventionnables : 

• 80 000 € TTC pour les hébergements d’exception et les Relais étape 
• 20 000 € TTC pour les cabanes-étape

Supports disponibles sur https://www.pro.brest-terres-oceanes.fr

https://www.pro.brest-terres-oceanes.fr/


CONSTRUIRE UNE IMAGE TOURISTIQUE FORTE ET
DÉVELOPPER L’ATTRACTIVITÉ DE LA DESTINATION 

EN S’APPUYANT SUR LA RADE

« Faire rade »
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« Faire Rade »

➢ Structurer des parcours nautiques en rade pour développer l’activité nautique légère 
36 parcours déterminés dans l’étude avec un objectif en 2025 de promouvoir les 1ers parcours 
suivant les territoires

        Les parcours retenus sur la CCPCAM : 
       - Downwind Lanvéoc/Port Maria (Gliss & rade) 
       - Downwind Le Fret/Lanvéoc (Gliss & rade) 
       - Tour de la rade par les Sirènes (Perle et rade)
       - Tour des îles au départ de Roscanvel (Tonic & rade) 

              Parcours ajouté : Tour de la rade par Loch Monna (Perle & rade)

➢ Cartes sensibles 
Objectif : Apporter de l’information sur la rade aux touristes itinérants, aux excursionnistes et 
aux locaux

➢ Mise à jour outil « Voyage en rade » : https://www.brest-terres-oceanes.fr/fr/destination/la-
rade-de-brest/ 

➢ Ports escales 2024 : Participation de Camaret-sur-Mer

https://www.brest-terres-oceanes.fr/fr/destination/la-rade-de-brest/
https://www.brest-terres-oceanes.fr/fr/destination/la-rade-de-brest/


« Faire Rade »



LES EXPERIENCES NAUTIQUES

ORGANISER ET VALORISER L’OFFRE NAUTIQUE À 
L’ÉCHELLE DE LA DESTINATION



LES EXPERIENCES NAUTIQUES

Valorisation des expériences nautiques par les « BALADES & RANDOS  NAUTIQUES »  labelisés 
par « Nautisme en Bretagne » 

➢ L’offre
En 2 ans, l’offre passe de 20 à 40 balades sur Bto
• 4 offres en 2024 sur la CCPCAM

➢ Former / informer les prescripteurs
• 2 éductours proposés avant l’été 

➢ Guide Conseil Espace Mer®
• Mise à jour annuelle
• A retrouver sur : pro.brest-terres-oceanes.fr/

➢ Site internet – page nautisme



Axe « Cultures, patrimoines et tourisme urbain »
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DÉVELOPPER L’OFFRE EN MATIÈRE DE CULTURE ET 
DE PATRIMOINE MARITIME, RELIGIEUX ET 

INDUSTRIEL À L’ÉCHELLE DE LA DESTINATION



Résultats issus de l’étude de préconisation de l’axe « Cultures, patrimoines et 
tourisme urbain »

➢ Thématiques : 
- Patrimoine et culture maritime
- Patrimoine religieux
- Patrimoine industriel et de savoir-faire

➢ Enjeux :
- Renforcer la médiation des patrimoines fondée sur la transmission et l’expérience humaine.
- Encourager l’innovation et l’accessibilité en médiation

Axe « Cultures, patrimoines et tourisme urbain »



Projet d’initier un Appel à manifestation d’intérêt : « Encourager une nouvelle narration autour de la 
culture et du patrimoine à l’échelle de la destination en intégrant la transmission par l’humain et des 
dispositifs de médiation innovants»

➢ OBJECTIFS DE L’APPEL A MANIFESTATION D’INTÊRÊT 
- Renforcer la médiation des patrimoines fondée sur la transmission et l’expérience humaine.
- Développer des dispositifs de médiation immersifs et innovants pour valoriser les patrimoines maritimes, 

religieux et industriels
- Favoriser l’accessibilité et l’inclusivité des médiations

➢ PERIODE DE L’APPEL A MANIFESTATION D’INTERET  (AMI)
2025 – 2026 

➢ DÉPENSES ÉLIGIBLES
En cours de définition avec la Région

Axe « Cultures, patrimoines et tourisme urbain »



TOURISME DURABLE

     2021-2024 : Déploiement du Fonds Tourisme Durable de l’ADEME

Les chiffres clés du Fonds Tourisme Durable
à l’échelle de Brest terres océanes

D’AIDES ALLOUÉES DEPUIS 2021
SUR LA DESTINATION

D’INVESTISSEMENTS RÉALISÉS
PAR LES PROFESSIONNELS

D’AIDE MOYENNE PAR DOSSIER

443 173 euros 1 130 860 euros 20 000 euros

25 entreprises accompagnées 
de 2021 à 2024

FOCUS SUR LA CCPCAM

Entreprise
Investissement Financement ADEME 

(%)
Camping Trez Rouz, Crozon 22 852.86 € 33%
Camping de la Presqu’île, Crozon 32 817.00 € 47%
Camping du Seillou, Rosnoën 149 280.65 € 33%
Hôtel de la Baie, Morgat 49 281.00 € 29%
Les Passagers d’Ys, Telgruc 18 982.63 € 40%
Le Village de Kernaou, Crozon 9 446.16 € 63%



2025 : AMI Accompagner les entreprises touristiques dans les enjeux des transitions

Objectifs :
• Encourager la transition environnementale 
• Favoriser le développement social et économique 
• Améliorer l’expérience visiteur
• Renforcer les liens avec le territoire

Financement à hauteur de 50% des dépenses éligibles (montant maximal des 
dépenses subventionnables : 30 000 € TTC)

Supports disponibles sur https://www.pro.brest-terres-oceanes.fr

TOURISME DURABLE

https://www.pro.brest-terres-oceanes.fr/


Pass Pro 2024

➢ Focus sur la CCPCAM : 
• Vedettes Sirènes
• Maison des Minéraux
• Breizh Odyssée 

➢ Diffusion : 1600 professionnels du tourisme 
• Hébergeurs adhérents des offices (880 ex)
• Gîtes de France du Finistère + Adhérents campings 

Pointe Bretagne (échelle BTO : 525 ex)
• Equipe + membres du CA du GIP (43 ex)
• Equipements du Pass (195 ex)
Valeur du Pass : 794 €



La rencontre des acteurs du tourisme

Bourse d’échanges 2024

• 63 exposants (54 en 2023)

• Fréquentation de environ 172 personnes 
(exposants + visiteurs)

• 40 personnes à la visite de Ménéham

• Présentation du programme des Fêtes Maritimes

Edition 2025

• 1er avril 2025 à Landerneau



PLAN DE COMMUNICATION MULTICANAL

➢ Les outils de communication du GIP
• Le calendrier éditorial partagé avec les Ots
• Le drive presse partagé (TB, TCF, GIP, Ots)
• La médiathèque
• La photothèque GLAZ Pictures 

➢ Les partenaires relais de communication du GIP
• Les Offices de Tourisme
• Le Club des 12
• Le réseau des ambassadeurs de la Route des Phares
• Institutionnels : Tourisme Bretagne et Tout commence en Finistère
• Autres : TER BreizhGo, SNCF, Crédit Agricole, Aéroport, Décathlon, les grandes métropoles, la 

Team Trail Finistère….

➢ Les canaux de communication du GIP
• Communication Grand Public : Site internet, 

Réseaux Sociaux, campagnes webmarketing, 
campagne d’affichage, Carte touristique, 
Carte Route des Phares, Relations Presse & 
Influenceurs, 2 salons affinitaires, 6 
calendriers des animations par an 

• Communication corporate : site pro, lettre 
pro, LinkedIn, conférence de presse, 
communiqués de presse, …



PLAN DE COMMUNICATION MULTICANAL

➢ Quelques exemples de communications du GIP sur la Presqu’île de Crozon Aulne Maritime



PLAN DE COMMUNICATION MULTICANAL

➢ Quelques exemples de communications du GIP sur la Presqu’île de Crozon Aulne Maritime

• Relations Presse & Influenceurs 
o Janvier 2023 - Dossier de Presse : dont article sur l’ouverture de l’hôtel Ste Marine, sur 

l’ouverture de Breizh Odyssée, sur la Tour Vauban, sur un circuit à pied 3 jours / 2 nuits 
entre le MHA et la presqu’île de Crozon, sur le géopark, sur la maison des minéraux

o Mars 2023 - Communiqué de Presse famille « Découvertes kids friendly » diffusé à plus 
de 1.500 journalistes - avec 6 incontournables dont un article sur la Tour Vauban

o Janvier 2024 – Dossier de Presse, dont article sur Breizh Odyssée, le coasteering, date 
du festival du Bout du monde - diffusé à 2.850 journalistes

o Avril 2024 - Communiqué de Presse famille, dont un article sur la Maison des Minéraux 
diffusé à 1.780 journalistes

o Septembre 2024 : OT associé à l’accueil du mag Nature Trail pour la découverte d’un 
circuit côté Aulne et de Breizh Odyssée

o Septembre 2024 : CP Trail avec les 4 territoires, dont la CCPCAM
o Novembre 2024 : OT associé à la découverte de la destination par la nouvelle attachée 

de presse du GIP
o Décembre 2024 : CP Noël, dont « Des crèches exceptionnelles sur la CCPCAM »



PLAN DE COMMUNICATION MULTICANAL

➢ Quelques exemples de communications du GIP sur la Presqu’île de Crozon Aulne Maritime
• Campagne d’affichage

2023 (300 affiches au total) 2024 (250 affiches au total)
De mai à septembre  D’avril à septembre

• Le film de destination 2024 Collaboration d’un membre de l’OT pour le tournage d’une scène rando 
en presqu’île

• Juillet 2024 : La destination était présente aux fêtes maritimes de Brest 2024 – présence de l’OT de 
la CCPCAM sur une journée



Lancement en 2023 des 7 nouveaux sites Internet des Offices de Tourisme

 

Une stratégie web collective 
Mutualisation d’outils / partage de contenus / liens inter 
OT/GIP



Une stratégie web collective 
Mutualisation d’outils / partage de contenus / liens inter 
OT/GIP



Une stratégie web collective 
Mutualisation d’outils / partage de contenus / liens inter 
OT/GIP
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