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Le tourisme sur Brest terres oceéanes Brest ) 5)©

terres

en quelques chiffres ... OCERNES "

Route des phareso
20 phares

La plus forte concentration
de phares au monde

8 Offices de tourisme

Parcs naturels

Parc Naturel Régional d’Armorique
et Parc Naturel Marin d'lroise

1er et L éme
équipements payants de Bretagne

Oceanopolis et La Recré des 3 Curés

ll Gares maritimes

Plus de 200 000 passagers (hors
administratifs et résidents) wvers
les iles de Moléne et d'Ouessamt

er équipement culturel breton .
1 Fo?ds Hgléne et Edouard Leclerc pour la Culture 1 er AerOPOft mon

1,2 millions de passagers

Produits locaux

La fraise de Plougastel et les algues

2 Gares TGV + ligne LGV
2,3 millions de passag¥rs

- gare de Brest: 1700 000

- gare de Landerneau : 567 000

Nautisme @ Gastronomie 5eme et Géme

5 étoilés Michelin

» Festivals de musique de Bretagne '
5 ports de plaisance Le Bout du Monde et Féte du Bruit Rade
CAber Wrach a Landeda, Camaret-sur-Mer,
Morgat a Cr kes Mannas du Chateau 1 8 0 m?
et du Moulin Blanc a Brest 1erévénement culturel breton {_\'i -;:l [}: . g “:;r]k
5 - - Les fétes maritimes de Brest a’Eur Ope navigabie
9 prestataires nautiques 750 000 visiteurs toute l'année

Sources : insee, Penn ar Bed, Atout France , ADEUPa, CCIMBO Brest, SNCF, Nautisme en Bretagne



Les missions et le fonctionnement

du GIP Brest terres océanes

GOUVERNANCE :
« Conseil d’administration : 26 administrateurs (2 élus de la CCPCAM)

« Membres fondateurs : 7 EPCI, 3 organisations de professionnels et 4
opérateurs touristiques (en cours : 'aéroport, la SNCF et 'UMIH29)

LES MISSIONS DU GIP :
« QOrganisation et developpement de ['offre touristique
« Accompagnement des socio professionnels (hors RCS)
« Promotion et communication de la destination




= D'augmenter ensemble la frequentation touristiqgue de maniere
raisonnee et éetalee

= De developper et de promouvoir collectivement une image
touristique forte

= De continuer a mobiliser et a fedéerer I'ensemble des acteurs de la
filiere touristique



La strategie 2022-2026

La Route
des Phares

Tourisme
durable
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p Développer l'itinérance douce»

Mise en place d'un Espace Trail a l'echelle de la destination
- 26 circuits promus sur https://finistrail.bzh/fr/activites (dont 3 sur la CCPCAM)
- Territoires a venir (2025) : BM / CCPCP / CAPLD

A s roan ACCUEIL PARCOURS SECTEURS A DECOUVRIR AGENDA INFOS UTILES
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- 7 poles realisés a date
- En cours de finalisation : Tal ar Groas (commune de Crozon)


https://finistrail.bzh/fr/activites

Brest { € ’“-‘-1.1

Développer l'itinérance douce» teree O

INTENSE

> TRAIL / ITINERANCE DOUCE - Communication

* 2023 : accueil du bloggeur randonneur Grégory Rohart sur le GR®34 (Tour de la
presqu'ile)
2024 : communique de presse local mis a jour (contribution GIP) pour conférence de
presse porteé par ['OT - Reportage photos - Intégration des circuits au site Finistrail.bzh
- Promotion des circuits et des courses sur les reseaux sociaux - Présence au salon
des Templiers (trail)

* 2025 :présence au salon des randonneurs de Lyon




p Développer l'itinérance douce»

AMI faisant suite a 'etude de programmation pour le développement d’hébergements
insolites a 'echelle de la rade de Brest

3 types de projets peuvent etre accompagnes:
Les hébergements d’exception
Les Relais-etape
Les cabanes-éetape

Financement a hauteur de 50% des dépenses éligibles

Montant maximal des depenses subventionnables:
80 000 € TTC pour les hébergements d’exception et les Relais étape
20 000 € TTC pour les cabanes-étape

Supports disponibles sur https://www.pro.brest-terres-oceanes.fr



https://www.pro.brest-terres-oceanes.fr/
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CONSTRUIRE UNE IMAGE TOURISTIQUE FORTE ET
DEVELOPPER L'ATTRACTIVITE DE LA DESTINATION
EN S'APPUYANT SUR LA RADE

© Alexandre Lamoureux et Martin Viezzer



« Faire Rade »

> Structurer des parcours nautiques en rade pour développer Uactivité nautique légere

36 parcours determines dans ['étude avec un objectif en 2025 de promouvoir les 1ers parcours
suivant les territoires

Les parcours retenus sur la CCPCAM :

- Downwind Lanvéoc/Port Maria (Gliss & rade)

- Downwind Le Fret/Lanvéoc (Gliss & rade)

- Tour de la rade par les Sirénes (Perle et rade)

- Tour des iles au départ de Roscanvel (Tonic & rade)

Parcours ajouté : Tour de la rade par Loch Monna (Perle & rade)

> Cartes sensibles
Objectif : Apporter de l'information sur la rade aux touristes itinerants, aux excursionnistes et
aux locaux

> Mise a jour outil « Voyage en rade » : https://www.brest-terres-oceanes.fr/fr/destination/la-
rade-de-brest/

> Ports escales 2024 : Participation de Camaret-sur-Mer


https://www.brest-terres-oceanes.fr/fr/destination/la-rade-de-brest/
https://www.brest-terres-oceanes.fr/fr/destination/la-rade-de-brest/
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ORGANISER ET VALORISER L'OFFRE NAUTIQUE A
['ECHELLE DE LA DESTINATION




Valorisation des expériences nautiques par les « BALADES & RANDOS NAUTIQUES » labelisés
par « Nautisme en Bretagne »

» L'offre
En 2 ans, l'offre passe de 20 a 40 balades sur Bto
* 4 offres en 2024 sur la CCPCAM

Balades et randos nautiques - 2024

=j La destination Brest termes océanes
{i’ Cette carte a été créée avec Google My Maps. Créez la vitre.

> Former [ informer les prescripteurs

* 2 eductours proposeés avant l'été Roscolt
Saint-Pol-de-Léon
. . e Flouescat
» Guide Conseil Espace Mer® e e :
. N . =mopilis Lesneven ‘
* Mise a jour annuelle Ploudaimezea
Landivisiau
* Aretrouver sur : pro.brest-terres-oceanes.fr/ | o Plabennec
LKayaLn Rand nrge palmeéstenan Canvdemeny
> Site internet - page nautisme gré' o 0
Aviron de mer e Parcinaturel
cama@ivar g Ao
= Ef‘alnaulire
Kayak
Briec



Brest ©

Axe « Cultures, patrimoines et tourisme urbain » terres C) )

DEVELOPPER L'OFFRE EN MATIERE DE CULTURE ET
DE PATRIMOINE MARITIME, RELIGIEUX ET
INDUSTRIEL A L'ECHELLE DE LA DESTINATION

© Thibault Poriel et Yannick Derennes




Resultats issus de U'etude de préconisation de l'axe « Cultures, patrimoines et
tourisme urbain »

> Thématiques:

- Patrimoine et culture maritime

- Patrimoine religieux

- Patrimoine industriel et de savoir-faire

> Enjeux:
- Renforcer la mediation des patrimoines fondée sur la transmission et ['expérience humaine.
- Encourager l'innovation et 'accessibilite en médiation



Projet d'initier un Appel a manifestation d’intérét : « Encourager une nouvelle narration autour de la
culture et du patrimoine a Uéchelle de la destination en intégrant la transmission par 'humain et des
dispositifs de médiation innovants»

> OBJECTIFS DE L’APPEL A MANIFESTATION D’INTERET
- Renforcer la mediation des patrimoines fondee sur la transmission et 'expérience humaine.

- Deévelopper des dispositifs de mediation immersifs et innovants pour valoriser les patrimoines maritimes,
religieux et industriels

- Favoriser 'accessibilite et l'inclusivite des mediations

> PERIODE DE L’APPEL A MANIFESTATION D'INTERET (AMI)
2025 - 2026

> DEPENSES ELIGIBLES
En cours de définition avec la Region



2021-2024 : Déploiement du Fonds Tourisme Durable de 'ADEME

Les chiffres clés du Fonds Tourisme Durable
a I'échelle de Brest terres océanes

25 entreprises accompagnées
de 20212 2024

Destination
France ¢

443 173 euros 1130860 euros 20 000 euros

FOCUS SUR LA CCPCAM

;

A

D’AIDES ALLOUEES DEPUIS 2021 D’INVESTISSEMENTS REALISES
SUR LA DESTINATION PAR LES PROFESSIONNELS

Investissement

Entreprise

Camping Trez Rouz, Crozon 22 852.86 €

Camping de la Presqu’ile, crozon 32 817.00 €

Camping du Seillou, Rosnoén 149 280.65 €

Hotel de la Baie, Morgat 49 281.00 €

Les Passagers d’Ys, Telgruc 18 982.63 €

Le Village de Kernaou, crozon 9 446.16 €

D’AIDE MOYENNE PAR DOSSIER

Financement ADEME
(%)
33%
47%
33%
29%
40%
63%



2025 : AMI Accompagner les entreprises touristiques dans les enjeux des transitions

Objectifs :

 Encourager la transition environnementale
 Favoriser le developpement social et economique
« Ameéliorer 'expérience visiteur

« Renforcer les liens avec le territoire

Financement a hauteur de 50% des dépenses éligibles (montant maximal des
dépenses subventionnables : 30 000 € TTC)

Supports disponibles sur https://www.pro.brest-terres-oceanes.fr



https://www.pro.brest-terres-oceanes.fr/

> Diffusion : 1600 professionnels du tourisme

 Hébergeurs adhérents des offices (880 ex)

* Gites de France du Finistere + Adhérents campings
Pointe Bretagne (échelle BTO : 525 ex)

 Equipe + membres du CA du GIP (43 ex)

 Equipements du Pass (195 ex)

Valeur du Pass : 794 €

> Focus sur la CCPCAM :
« Vedettes Sirenes
e Maison des Minéraux
 Breizh Odyssée

\WEUR DE vor
aUprés de vos visitgfr

EESTINATION
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Bourse d'echanges 2024
* 63 exposants (54 en 2023)

 Fréquentation de environ 172 personnes
(exposants + visiteurs)
« 40 personnes a la visite de Ménéham

 Présentation du programme des Fetes Maritimes

Edition 2025

« 1eravril 2025 a Landerneau

I i ™ . -
o KiDiKuks 0




> Les canaux de communication du GIP > Les outils de communication du GIP

* Communication Grand Public: Site internet, * Le calendrier éditorial partagé avec les Ots
Réseaux Sociaux, campagnes webmarketing, * Le drive presse partage (TB, TCF, GIP, Ots)
campagne d'affichage, Carte touristique, * La médiatheque
Carte Route des Phares, Relations Presse & * La phototheque GLAZ Pictures

Influenceurs, 2 salons affinitaires, 6
calendriers des animations par an

* Communication corporate : site pro, lettre
pro, LinkedIn, conference de presse,
communiques de presse, ...

> Les partenaires relais de communication du GIP
* Les Offices de Tourisme
* Le Club des 12
* Le reseau des ambassadeurs de la Route des Phares
* Institutionnels : Tourisme Bretagne et Tout commence en Finistere
* Autres : TER BreizhGo, SNCF, Crédit Agricole, Aéroport, Décathlon, les grandes métropoles, la
Team Trail Finistere....
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> Quelques exemples de communications du GIP sur la Presqu’ile de Crozon Aulne Maritime

g Brest terres océanes .]
LA TOUR VAUBAN ublié par Sephie Butle I1Etﬂg'tﬂl‘1|

4 septembre 2024 - O .
e st Mrinvign. 6 Toat D, Afthée o0 M0y 1hicie oot serte Sepnis SIS S pubtmss swadit 4 TURISOD Shvbe s Pumnle de e olie el g: brest_terres_oceanes
e - C—t o) 16 i o s &4 Evasions secrétes 2024 - Expérience n° ] Charme

historique au Faou ' par Romain de ['office de

tourisme de I3 presqu’ile de Crozon — Aulne maritime :

LA TOUR VALBAN, UN INCONTOURNASLE DE BREST TERRES OCEANES
2 “Lors de ma premiere visite a la Petite Cite de
Caractére du Faou, J'ai découvert un patrimoine
exceptionnel. Les maisons 3 pans de bois et les rues
pavées m'ont transporté au cosur de I'histoire de la
région. L'église Saint-Sauveur, avec son architecture
remarquable et sa volte étoilée, m'a charmé. Le port
pittoresque et .. En voir plus

Q’)QVJ R

brest_terres_oceanes [Douceur de vivre ] @& Suite de
notre série bien-&tre en automne sur la destination
Brest terres océanes ! Aujourd'hui, Hugo de
@crozontourisme partage sa balade ressourcante au
bord des falaises de Camaret. & [l

= Brest temres ozdanes
par & Btk

®

> & Ple wient taut juste de soetin, o 1
progremmaiondy = = cut Ou Nonds

a

B = raivécu un moment hors du temps, main dans
main avec mon amoureux. Depuis le haut des falaises,
face & I'immensité de la mer, nous nous sommes
aissés bercer par le murmure des vagues et la beauté
brute des paysages. L'air iodé, la lumiére dorée du
couchant... Tout invitait au calme et a |a sérénité. Nous
avons échangé des regards complices, savoure
‘instant, et ressenti un profond apaisement. Nous
avons emprunté les sentiers du GR pour rejoindre le
port, marchant doucement, le coeur léger, jusqu’a un
es sur Brest En savoir plus petit restaurant ol nous avons diné face aux bateaux,
-- BREST... dans une ambiance douce et authentigue.. »
e

- w § Camaret-sur-Mer

& Tous les retours d'expérience sont & retrouver sur
notre site via le lien en bio

nce-vous les 2, el 1 2oct o Fresguie de
Aure Mamtime 55

B Pointe de Pen Hir € Alexandre Lamoursux

3%
PRESQU'ILE DE CROZON AU Ei‘;::“gﬁ&“;:‘é';%;g:"
MENEZ-HOM ATLANTIQUE Q!

Festival du Sout du Monde

24



» Quelques exemples de communications du GIP sur la Presqu’ile de Crozon Aulne Maritime

* Relations Presse & Influenceurs

O Janvier 2023 - Dossier de Presse : dont article sur 'ouverture de Uhotel Ste Marine, sur
l'ouverture de Breizh Odyssee, sur la Tour Vauban, sur un circuit a pied 3 jours / 2 nuits
entre le MHA et la presqu'ile de Crozon, sur le géopark, sur la maison des minéraux

O Mars 2023 - Communiqueé de Presse famille « Découvertes kids friendly » diffusé a plus
de 1.500 journalistes - avec 6 incontournables dont un article sur la Tour Vauban

o Janvier 2024 - Dossier de Presse, dont article sur Breizh Odyssee, le coasteering, date
du festival du Bout du monde - diffusé a 2.850 journalistes

o Avril 2024 - Communiqué de Presse famille, dont un article sur la Maison des Minéraux
diffuse a 1.780 journalistes

o Septembre 2024 : OT associé a l'accueil du mag Nature Trail pour la découverte d’'un
circuit coté Aulne et de Breizh Odyssée

O Septembre 2024 : CP Trail avec les 4 territoires, dont la CCPCAM

o Novembre 2024 : OT associé a la découverte de la destination par la nouvelle attachee
de presse du GIP

o Décembre 2024 : CP Noél, dont « Des créches exceptionnelles sur la CCPCAM »




» Quelques exemples de communications du GIP sur la Presqu’ile de Crozon Aulne Maritime
* Campagne d'affichage
2023 (300 affiches au total) 2024 (250 affiches au total)
De mai a septembre D’avril a septembre

m— NAVIGUEZ
mm TOUTES VOILES DEHORS Wmﬂ-mgm PRESQU'ILE DE CROZON
en ‘quu‘ e da Crozon - -ﬂu{u Mavitima

* Le film de destination 2024 Collaboration d'un membre de I'OT pour le tournage d'une scene rando
en presqu’ile

« Juillet 2024 : La destination était présente aux fétes maritimes de Brest 2024 - présence de 'OT de
la CCPCAM sur une journee
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Lancement en 2023 des 7 nouveaux sites Internet des Offices de Tourisme

a xAvP$r§ Uessentiel des abers  Phares de I'lle Vierge A voir/ & faire  Séjourner  L'agenda

Ry Q

La presqu'ile de Crozon  Les rives de I'Aulne  Trouver son activité  Préparer son séjour  Agenda

BRETAGN=®

Trouver son activité  Séjourner  L'agenda

Landerneau  S'inspirer

BRETAGN=®

E ;ﬁ% Menez-Hom Atlantique  Activités  Balades / Préparer / Tout I'agenda

LANDES, BRUYERES ET PANORAMA A 360" —

Le Menez—Hom

Explorer Brest métropole  Profiter  Organiser  Agenda

vaE e

BRETAGN=®
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La presqu’ile de Crozon Lesrives de 'Aulne  Trouver son activité  Préparer son séjour Agenda
AULNE MARITIME

Office de tourisme Espace Pro

PRESQU'ILE DE CROZON - AULNE
MARITIME Annoncez votre événement

Voyagez dans les 8 destinations de Brest Terres Océanes
AILLEURS ET S| PROCHES

Retrouvez tous nos points
d'information touristique

02 98 27 07 92

( Horaires & Contact )

Suivez-nous f o

Menez-Hom Atlantique
—— Découvrir

Presqu'ile de Crozon - Aulne Brest ©_ 3
PLANDUSITE  MENTIONS LEGALES ~ POLITIQUE DE CONFIDENTIALITE  ACCESSIBILITE NUMERIQUE Maritime,  terres

une destination Brest terres océanes oceanes i
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Accueil / Découvrez les alentours
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